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‘ et synthese




Objectifs

ldentifier des bonnes pratiques et élémentsd 6 i nspi rati on

v Surlefond:3axesddanal yse
o Positionnement : Ambition ? Cibles ? Enjeux ?
o Offre de services : Arguments et propositions de valeurs ? Parcours ?

o Ecosysteme : Gouvernance ? Acteurs Clés ? Eléments structurants ? Dynamique ?

Vv Sur laforme
o Langage utilisé vers les entreprises ?

o Ouitils et bonnes pratiques de communication ?

NATURALITE



Meéethodologie

Scand 0 a c t i#és sus des régions pré-ciblées par risingSUD

V' Bretagne : en regard de nos marchés alimentation de qualité, ingrédients naturels et cosmétique naturelle
(cosmétiques marins)

V' Occitanie : en regard de notre marché alimentation de qualité

V' Centre Val de Loire : en regard de notre marché cosmétique naturelle et parfumerie
Analyse de 2 acteurs sur chaque territoire

V' Bretagne

o Podle Valorial
0 Bretagne Développement Innovation
V' Occitanie
0 Pdle Agri Sud Ouest Innovation
0o AgenceADOGOCC

V' Centre Val de Loire
0 Pole Cosmetic Valley
0o AgenceDevOoup

Quatre axes d 6 a n apoursleaque acteur
V Positionnement

V Offre de Services

V Ecosysteme

VvV Communication



égion Bretagn




Scan acteurs cl ®s Br et at

~

Pole Valorial
Clusters, ANIA
associations LIGERIAA
ABEA

Agrobio Bretagne

)
\

Agence Bretagne Développement
- Innovation
Institutionnels Réqgion Bretagne

Agence Bretagne Commerce
International

/

NB : Les acteurs surlignés en caractéres gras sont ceux étudiés dans ce benchmark
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https://www.pole-valorial.fr/
https://www.ania.net/
https://www.ligeriaaligeriaa.fr/
https://www.abea.bzh/
https://www.agrobio-bretagne.org/
https://www.bdi.fr/fr/accueil/
https://www.bretagne.bzh/jcms/TF071112_5068/fr/economie
https://www.invest-in-bretagne.org/fr/

o

Synth se Bretagne

PNV Une région attractive

Faire de la région Bretagne un territoire toujours plus attractif (business, mais également invest
et art de vivre)

Objectif positionner la région comme leader sur ses filieresd 6 e x ¢ e (dilexeGP8)e

Un zoom particulier et fort est fait sur les filieres agroalimentaire et agriculture, avec une entrée
puissante au travers du numérique etdoncdel 6i nnovati on

Un Pdle de compétitivité régional agro/agri, valorisé et positionné comme | 6 deas 2 outils
incontournables de la filiere régionale : Pdle Valorial et le programme AGRETIC.

V Une approche Talents concreéte

0 Une approche choisie et inclusive (jeu collectif) :
A Des pages dédiées aux talents pour chaque acteur analysé
A Valorial : des services personnalisés en direction des talents
A Valorial : salariés et entrepreneurs de haut niveau, pour développer les entreprises et valoriser les filieres
locales
V Les territoireset| 0 h u nmotearsdudel 6agr i etddltduarger oal i ment ai r e
o Une approche territoires marquée, sur ces filieres
0 L6 humaligent r elp mpefassianmel : les véritables cibles du discours, sur les 2
thématiques
o Promotion de territoires et de filieresd 6 e x cel | enc e

V Communication

o

Un discours structuré et des outils organisés, pours 6 a d r & despeofessionnels

o Undiscours clair et simple, pour se rendre attractif et valoriser le caractere innovant de la filiere
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.. ... Valorial £2

collaborative agroalimentaire OSONS L'ALIMENT PLUS INTELLIGENT

V' Pole de compétitivité agroalimentaire du Grand
Ouest, situé au coeur du ler bassin agroalimentaire
d 6 E u r\algrial rayonne sur les 3 régions
Bretagne, Pays de la Loire, Normandie, et fédére

360 industriels, centres de recherche et 9
®t abl i ssements doensei gne
| 6al i ment plus intelliger |

V 1er r®seau d®di &ri-alimkenbairen n ¢ o
en mode collaboratif, Valorial fédére 360 membres
et une communauté de plus de 3 500 innovateurs
autour de | 6aliment plus

&

@

~

https://www.pole-valorial.fr/



https://www.pole-valorial.fr/

L DA . Valorial 45
i7" POle Valorial St L

Faire de I'ouest alimentaire le territoire de I'aliment plus intelligent

V' Usine du futur, marketing 4.0, management de l'innovation, nouveaux usages alimentaires,
consommalcteurs,... c'est une véritable "révolution” dans laquelle Valorial vous embarque !

V Entre "excellence industrielle op®rationnell e
Valorial couvre les principaux enjeux des filieres agroalimentaires dans un fort contexte de
transformation numeérique et de transition écologique.

V' Le Padle choisit de concentrer son action autour de 5 domaines d'expertises stratégiques pour
accompagner les entreprises et les chercheurs :

Un maillage resserré pour

. o« “ {_ o

li,ij g i g -
Food Quality &  Manufacturing, Food, Nutrition&  Agricultural & Functional
safety Processing & Health Agri-Food ingredients

Preservation Marketing
Technologies



V En

probl
Lait & produits dérivés

Produits carnés

Boulangerie, Biscuiterie, Viennoiserie, Patisserie
Ovoproduits

Fruits & légumes

Produi

o

© O O O O O

V Leréseau Valorial en chiffres

275
I@Q&WA

adhérents

11
MembBrres

du Club Partenaires

Pole Valorial

ment ai

&fw&%maﬂqyu a?eummgwnaﬂa C&ufemefﬂungen

O . & ﬁ ﬁ ...

partenaires (ANIA, ABEA, AREA,

5approc®exdiliereqg ude pale, | @ er
Oi nnovat.i

on des
déor i
l..v

... .

357"

adhérents
dont 2/3 d'industriels

[t 4
800

structures

* pour les projets labellisés depus 20%

Valorial £

OSONS L"ALIMENT PLUS INTELLIGENT

me t de
acteu
ne

+de‘ l:

«innov'acteurs», contacts

& partenaires potentiels

421

projets collaboratifs
innovants labellisés

708..

investis en R&D

Q =

aquat

£ 205

de chiffre d’ affaures
additionnel cumulé prévu*

1400

créanons d’emplois



e Valorial £2
7 Enjeux et engagements e

Faire de | 6aliment plus intelligent une valeur
connecté, personnalisé

Mettre en relation des entreprises et des partenaires de recherche

Stimuler et faciliter | 6®mergence de projets
D®vel opper et animer une communaut® engag®e al

Qualité & Sécurité des aliments: St abi | it ® mi crobi ol ogique de |
conservation, Développement de méthodes de contréle microbiologiques en temps réel,
Garantir | a s®curit® sani(tbtaieneavdees | § rno ma g ess ant

Technologies de production, de transformation & de conservation : Préservation et

amélioration des qualités nutritionnelles et organoleptiques, Robotisation/automatisation des
process, Fonctionnalisation des mat GBtoBaux doer
Alimentation i Nutrition T Santé : Gérer la problématique du portionnage et du gaspillage

en |ien avec |l a sati ®t ®, D®montrer | o0efficacit
bienfaits/impacts positifs des aliments fer mei

Marketing Agri & Agroalimentaire ;. Co-créer et tester de nouveaux outils numeriques pour

| 6agroal i mentaire, D®vel opper des m®t hodes do:
consommati on) é

Ingrédients fonctionnels : Optimiser les propriétés techno-fonctionnelles, Ingrédients

fonctionnels au service de la culinaritéé

11



- : : o Valorial 45
Relations écosystéme & équipe S

Relational 6 ®c osyst me

V' Le POle construit des partenariats durables avec plusieurs acteurs économiques sélectionnés
pour leur capacité a optimiser les chances de succes de vos projetsd 6 i nnavati on

V' La 15¢ de partenaires sont réunis au sein du « Club Partenaires » et offrent une véritable palette
de services « augmentés » complémentaires a ceux de Valorial.

V' Financement des investissements, optimisation fiscale (CIR et CIl), gestion des ressources
humaines, alignement des systemes d 6 i n f o rprotediian gundique de | 6 i n n oswraégie o n
digitale et outils numériques, filtresd 6 i n n o misetsur e Mmarchéé autant de sujets maitrisés
par les membres du Club Partenaires Valorial. En plus d 6 wontact direct facilité par la mise en
réseau Valorial, vous les retrouverez tout au long de | 6 a nlar®des différents événements

Equipe

o Valorial, c 6 eusetéquipe d 6 a n i nphuridisaipimaire d 6 u quigzaine de personnes, aux
profils et expériences complémentaires, déployée sur les 3 régions du Grand Ouest de la
France, pour plus de proximité avec les entreprises du réseau.

o Une organisation agile, en mode collaboratif, autour de 3 pdles principaux : Projet,
Innovation, Promotion, afin de garantir la palette des services que propose le Pdle.

o Valorial s 6 a p pgalengent sur un réseau d 6 u Ib®de partenairesdel 6 accompagn
composé d 6 e x p e thédmatigues issu(e)s de | 6 ®c os ydet & ma n odu &tando n
Ouest. lls contribuent a | 6 ® me r @teau cneontage/pilotage de projets, ainsi q u 6
| 6 ani desévénements
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Valeurs

Partdgeal ediups IVeal or i al

Valorial £

OSONS L'ALIMENT PLUS INTELLIGENT

Ces valeurs sont dans I'ADN de Valorial depuis sa création et elles nous animent au quotidien. Partageons les ensemble !

L'écoute

#Ecoute participative
#Participation
#Valorisation #Acteurs
#Proximité
#Compréhension
#Besoins

L'ouverture

#Stimulation
#Interdisciplinarité
#AuDelaDesFrontiéres
#Nouveauté #Veille
#Collaboratif

o

0.p
-

La compétitivité

#Sécurité #Visibilité

#RétombéesEconomigues

# Recherche de
financements

La convivialité

#Humour #Partage
#Bienveillance
#Rencontres

devenez adfiérent !

Laliment +
intelligent

#Sain #Responsable
#Connecté #Pratigue
#Personnalisé

13



Offre de services

Les servicesd 6 ac ¢ o mp a ganl edm ennnt o prapdsésear les équipes du Pdle et les experts :

V Une palette de services a la carte, « de | 6 i au®@marché », du mutualisé au sur-mesure, est
proposée en fonction de vos problématiguesd 6 i nno:vat i on

0 Ingénierie-conseil en montage de projet, y compris européen

0 Mise enréseau & Recherche de partenaires : régional, national, Europe, international
o Conseil en stratégie & managementdel 6i nnovati on
0

Ressourcement & Veille spécialisée : « Sciences & technologies », « Tendances
alimentaires », « Nutrition santé », « Focus & Zooms thématiques »

Accompagnement au pilotage de projet (AMO)

o

o Valorisation des projets & services innovants

B 3

PLAQUETTE DES SERVICES 2019 | Idée 2 @

Avant- \

projet @

3
rojet 9
\? |:_@Z X é’"
alorisation
4 :fé?\‘u

Réalisation

https://www.pole-valorial.fr/voy content/uploads/2018/09/570166 valorial cahierrecettesfr sept2018 bd-pages.pdf

S
Valorial 72
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https://www.pole-valorial.fr/voy_content/uploads/2018/09/570166_valorial_cahierrecettesfr_sept2018_bd-pages.pdf

Valorial £2

OSONS L"ALIMENT PLUS INTELLIGENT

Of fre de Services

Mise en relation

V  Structuration de la filiere locale

V  Mise en réseau des acteurs

V Interactions avec les écosystemes locaux, régionaux et nationaux

Innovation

V' Valorial organise plusieurs rendez-vous avec des professionnels locaux et régionaux de la
filiere agroalimentaire, pour contribuer au développement de ses membres, a

N

| 6 accr oiémanmgeendu secteur et développer un environnement favorable a
| i nnovati on

V'  Valorial contribue a mettre en place les conditions favorables a | 6 i n n o poartléeso n
entreprises du lieu totem Les Papeteries i Image Factory

Croissance & International

V Des actions et services pour renforcer le développement international des membres : un
monde d 6 i n n oaveaurtportéa; pour développer leur réseau, leurs projets, et leur business
I Misez sur le duo gagnant : innovation ET international !
V Les 4 objectifs de la stratégie de Valorialal 6i nt er nat i onal
o Identifier et structurer des réseaux de compétences scientifiques et technologiques
o Accroitre la visibilité du pole et de ses adhérentsal 6i nt er nati onal

o Faire émerger et monter des projets collaboratifs, établir des coopérations scientifiques et
technologiques

o Faire du péle un outil de marketing territorial au service del 6 at t rdescégiony i t ®
15



Valorial £

OSONS L'ALIMENT PLUS INTELLIGENT

Communication

Pitch

V « Valorial rayonne sur les 3 régions et fédere 360 industriels, centres de recherche et
établissementsd 6 e n s e i gupérieug autourde| 6 a | plus etelligent »

V'  Missions du pole :

o Faire de | 6 a | iploseimelligent une valeur fédératrice : sain, responsable, pratique, connecté,
personnalisé

0 Mettre en relation des entreprises et des partenaires de recherche
o Stimuler et faciliter| & ® me r dg erojatsecollaboratifs
o Développer et animer une communauté engagée autourde | 6 a | intellgant
Cibles
V  Toutes les entreprises et acteurs de | 6 agr o al denteepnotuation s&ela consommation,
de la TPE a la multinationale, en passant par la start-up :
Fabricantsd 6 al i thé h h g r @aproduitst aBmentaires de grande

Consommation

© O O

Equipementiers
0 Acteursdel 6 e mb &t du @gddionnement

V Partenaires publics et privées de|l 6 i n n etda développement économique

<

Etudiants sur ces filieres
V Focus

o Positionnementde | 6 a nad rotade k& filiere, sur le territoire régional

A

16



Valorial £

OSONS L"ALIMENT PLUS INTELLIGENT

Communication

( ‘7?] Espace adhérent i, Contact Q FR EN

Va LO rI a L SERVICES AGENDA EUROPE&INTL. THEMATIQUES QUISOMMES-NOUS? ANNUAIRE BLOG INNOV’IAA

- SUCC=SS

& & & ‘
g B NAY

% ° \&
§\ '/l/ \u

Points Forts

Mise en avant du réseau, des acteurs, du
territoire, de | a fili re
Présentation ludique et communicante

17

€



Valorial £2

OSONS L"ALIMENT PLUS INTELLIGENT

Communication

Style
V Style direct et fédérateur

V Tonalité et présentation ludique, communicante et approche commerciale forte

V  Outils dédiés aux membres, tou autant q u da'filiere régionaleetal 6 at t rdestetrioines t ®
Outils

V'  Site Web : https://www.pole-valorial.fr/ + version anglaise

\/ Les réseaux sociaux :

o Vimeo : https://vimeo.com/user7938382

o LinkedIn : https://www.linkedin.com/company/pole-valorial/?originalSubdomain=fr

o Twitter : https://twitter.com/Pole Valorial

V Les documents institutionnels/filiere en ligne, Valoria : https://www.pole-valorial.fr/qui-sommes-nous/

o0 Valorisation des success stories : https://www.pole-valorial.fr/success stories/article-meatyl-b/

o «| nnov»H led®dlag Valorial : Actus, articles de fond, paroles d 6 e x p @nseils tout ce
gue vous avez toujours voulu savoir pour mieux innover et rester en veille https://www.pole-
valorial.fr/innoviaa/

Messages clé
V «Valorial, osons| 6 a | plusatelligent »
V' « L'innovation collaborative agroalimentaire chez Valorial »

18


https://www.pole-valorial.fr/
https://vimeo.com/user7938382
https://www.linkedin.com/company/pole-valorial/?originalSubdomain=fr
https://twitter.com/Pole_Valorial
https://www.pole-valorial.fr/qui-sommes-nous/
https://www.pole-valorial.fr/success_stories/article-meatyl-b/
https://www.pole-valorial.fr/innoviaa/

Bretagne Développement BRETAGNE

Innovation DEVELOPPEMENT
Agence de dovel oppemeni [NNOVATION

r ®gi onaédlnemmoewtatd on, de Bretla

V' Bretagne Développement Innovation, agence économique R
r ®gi onal e, renforce | 6attract.i i'gt
I 0

Vs ndCu tearrrd' C'
acc®l re les transit ns de | °l=0-ani-mat-i on--de
les entreprises.

/' Association loi 1901, créée le 7 mai 2011 et financée par

le Conseil régional, Bretagne Développement Innovation est B R — TAG N — @
| ]

| agence r®gionale de d®vel o]
déi nnovation en entreprises

V'  BDI permet ainsi de préparer lI'avenir de I'économie bretonne,

en:

o Anticipant et acc®l ®r ant | €
régionale

0 Renfor-ant I dattractivit® ¢ . « i ciuwyo-o

0 Proposant une expertise sectorielle

https://www.bdi.fr/fr/accueil/

19


https://www.bretagne.bzh/
https://www.bdi.fr/fr/accueil/

i BRETAGNE
DEVELOPPEMENT @

Engag ements INNOVATION

Engagement de Bretagne Développement Innovation, pour préparer I'avenir de I'économie

bretonne

V- Anticiper et acc®l ®rer | a transformation de | 0G¢
BDI contribue au déploiement des priorités régionales en termes de développement économique.
ElI'les correspondent aux transitions qui so6op r ¢
®col ogi que et num®rique. Les comp®tences et | O0c¢
nationale et i nternational e. ElI'l es contribuent
bretonnes et a augmenter leur visibilité sur de nhouveaux marchés.

V Renforcer | 6attractivit® de | a Bretagne
BDI participe au rayonnement et ~ | 6attractivi
| es acteurs bretons du d®vel oppement ®conomi qu e
marque Bretagne, apporte corps et coh®rence ~° | 6ensemb

V Proposer une expertise sectorielle
BDI intervient sur des secteurs dboavenir rep®r (
" cr®er de | 6emploi. La strat®gie ®conomi que de

prioritaires. La mission confiée a BDI par la Région Bretagne vise a accompagner la structuration et le
développement de certains de ces secteurs a travers des grands programmes structurants (GPS) :
cybersécurité, numeérique et agriculture / agroalimentaire, voile de compétition, énergies marines
renouvelables, réseaux électriques intelligents.

20


https://www.marque-bretagne.fr/

B

Engagements et donf(®

Engagement

V Les compétences de BDI sont mises au service de chaque filiere pour :

0]
0]
0]

Faciliter| 6 a caw marché pour les entreprises bretonnes
Soutenir|l 6 i n n o endidn avemles acteurs du territoire
Développer| 6 at t r @udetritoivei t ®

Données chiffrées sectorielles en Bretagne

V Agroalimentaire

0]
0]
0]
0]

o

V Agriculture

o

o

o

V Péche et aquaculture

o

o

o

1ére région francaise de production

1 300 établissements

70 000 emplois

020 Mds de chiffred 6 af f ai r e s

1 pole de compétitivité : Valorial,| 6 a | derdemain et les Centres Techniques

34 500 exploitations agricoles
70 000 actifs
U9 Mds de chiffred 6 af f ai r es

lére région francaise de péche
14 910 emplois
51% de la production et du chiffred 6 a f ffrancaise s

RETAGNE
PPEMENT

@ATON

S
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Relations écosysteme & focus

sectoriel

Relational 6 ®c osyst me

Vv

Vv

L 6 a g eBDCt teavaille en partenariat avec de nombreux acteurs institutionnels, publics,
privés et économiques de la région Bretagne. lls partagent ses objectifs et la soutiennent.

Au total, BDI comptabilise :
0 1200 partenaires (en particulier en lien avec la marque Bretagne)
0 prés de 200 entreprises adhérentes

Focus sectoriel agriculture-agroalimentaire

Vv

Vv

Les prismes retenus pour illustrer les filieres agriculture et agroalimentaire bretonnes portent
sur le numérique comme ported 6 e n 16 @@agetsurl 6 i n dagrs, derl ibea.ut r e

BDI a été missionnée en 2018 pour développer un programme, | 6 U sagroakmentaire du
futur, sur 3 ans, visant a accentuer la modernisation de | 6 oindustri¢l agroalimentaire. Cet
axe s 0 i ndansrla dynamique : innover et bien produire pour contribuer a faire
rayonner « la Bretagne du bien manger »

Initié par la Région Bretagne en 2011, le programme AGRETIC est piloté par Bretagne
Développement Innovation en collaboration avec les Chambres d 6 a g r i de Bletagne et
le pble de compétitivité Valorial. Ce programme favorise | 6 ® me r gepnojets entre les
industriels de | 6agri ceuldge Ubagr oal | endastodfieure de solutions
numériques et électroniques bretons qui accédent ainsi a de houveaux marchés.

BR=TAGN=® BRETAGN=")

USINE _AGRET/C

Le numérique pour

-D_L—j F UTU R fagriculture et 'agroalimentaire

i BRETAGNE
DEVELOPPEMENT
INNOVATION

@
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) BRETAGNE @
' . DEVELOPPEMENT
E qul pe INNOVATION
L6 ®qg uWBDIp e
Les services proposés sont déclinés par une équipe de pres de 50 salariés permanents.

< <

Les équipes se déploient a destination des entreprises, de la maniére suivante :

o Un pble « Coordination des projets », qui coordonne la mise en T u v rde projets de développement
économique etd 6 i n n oen antrépris@. 8 personnes

o La direction de | 6 At t r aua terrivoird, @i a pour mission de valoriser et promouvoir | 6 ®c o n o |
régionale. 13 personnes.

o De maniére collaborative avec les partenaires bretons du développement économique etde | 6 i nnolg at
Pble Ingénieries 6 o r g autour dee3 activites: | 6 ® | a bde trawdux doéna n t i da rénlsationa®,®t u d
etd 6 e n q etletpiotage d 6 o ul persoanes

o Le Pdle Europe s 0 e n gligegtement dans le montage, la gestion et la coordination de nombreux projets de
coopération interrégionale. 6 personnes

0 Le pdble Créativité & Design détecte les outils de la transformation des entreprises et les rend accessibles. 3
personnes

o Enfin, un p6le administratif, avec une 10° de personnes.

V' Par ailleurs, une équipe de 2 personnes est dédiée aux entreprises pour| 6 i d e n tdésthesaing t i
numeériques en agriculture et en agroalimentaire et faciliter leur développement

«L6®qui pe pluridisciplinaire, agile, r®active et mot i et@echegdue |
besoin des entreprises. Cbest pour elles et avec el l es lauuamutée o u s
dans |l es domaines qui sont | es nttres. Cette offre soOi meOUY it

coopérons dans une logique de projets.
Notre champ dbéactions est celui de grandes priorit®s r ®gbi@oondel e s
bretonne inscritesdansla«Glaz®c onomi e €, que sont |l a transition ®nerg®tique et
ddautre part. Rejoignez |l es projets que | e conseil r ®gi o

Alain Terpant, Directeur Général de BDI
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i BRETAGNE
DEVELOPPEMENT @

Offre de services INNOVATION

Les services proposés aux entreprises, par BDIs 6 ar t i autodr des &xes suivants :

V' Recherche de compétences : pour aider les entreprises a
o0 définir leur projet
0 préciser leurs critéres

0 trouver les prestataires qui ont les compétences et les équipements pour sa réalisation

V Investir en Bretagne : De par leur connaissance fine des réseaux et des opportunités, les
experts BDI informent et mettent les entreprises en relation avec les bons interlocuteurs pour
accompagnerleurprojetd 6i nvest dé8smmeamnd @e X toeansi on

V' Trouver les partenaires internationaux du projet : les experts BDI aident a :

0 Analyser le projet et faire le point sur le profil du partenaire attendu
o ldentifier rapidement le partenaire qualifié pour chaque projet
o Donnerl 6 o p p odetrenconitrédr [Rs partenaires sélectionnés
V Intégrer le pool des partenaires de la marque : les experts permettent de :
0 Beénéficier de la forte notoriété de la Bretagne
o Profiterdel 6 i mecaneue de qualité et de fiabilité de la Bretagne

o Enrichir I 6 i mdegnearque de | 6 e nt reé fairei évaduer sa communication vers des codes plus
contemporains, notamment grace al 6 a p p | du codetdé rmanque

0 Intégrer un réseau professionnel dynamique
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i BRETAGNE
DEVELOPPEMENT @

- Offre de services T

Les services proposés aux entreprises, par BDIs 6 ar t i autodr des &xes suivants :

V Recherche de financements européens : les experts permettent de :

o

0]
0]

Analyser votre stratégie d 6 i n n oet faite le gaint sur votre positionnement par rapport aux programmes
de R&D&I européens (H2020, Instrument PME, Eurostars, Eranet, Interreg é )

Bénéficier d 6 u wedle sur les appels a projet européens dotés de financements et adaptés a votre
entreprise

Rechercher des projetsen coursd 6 ® 1 a b dansdesquealsnvous pouvez également vous inscrire

Monter votre dossier de financement et vous accompagner dans samiseeni u v r e

V Développer son territoire et valoriser ses filieres stratégiques : les services permettent de :

© O O

0]

Mutualiser les données collectées sur les acteurs économiques
Qualifier leurs compétences
Enrichir les données et les croiser avec celles d 6 a u territ@rss

Compléter sa boite a outils du marketing territorial

V  Valoriser mon secteur innovant : les services permettent de :

o

0]
0]
o)

Collecter des données sur les entreprises
Qualifier leurs compétences
Enrichir les données collectées et les croiser avec d 6 a u filigress ;minovantes

Valoriser ces données sous forme d 6 a n n wWa ¢amteedynamique, de « use case » (cas d 6 u s &g en)
site web
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- Offre de services T

Les services proposés aux entreprises, par BDIs 6 ar t i autodr des &xes suivants :
V Découvrir des outils pour travailler autrement et innover : les services permettent de :

0 Booster votre processusd 6 i n n opardatciéativité et| 6 o imrevation

o Innover collectivement au croisement des secteurs et en mélangeant les acteurs en présence (PME,
groupe, recherche)

o Participer a des ateliers sur-mesure
V Participer a des salons professionnels: les services permettent de :

0 Valoriser mes offres et mon entreprise

0 Participer a des RDV B2B et a des rencontres avec des donneursd 6 or dr e
0 Mutualiser les co(ts logistiques par des actions collectives
0

Bénéficier d 6 wmecompagnement coordonné avec les acteurs de | 6 ® ¢ o s Yreton (alusters, pdles de
compeétitivité, technopolesé )

V Etre accompagné dans la mise en oeuvre de ma stratégie d 6 i n n o v: ads iservices
permettent de :

Bénéficierj u s gsepdjéursd 6 a ¢ ¢ 0 mp a gersennadshy, pour :
0 Réaliser un état des lieux du processusd 6 i nnovati on
o ldentifier des actions a mener en interne par les équipes, a court et moyen termes
0 Suivre lamise eni u v deela structuration de ce processus

(Ces services sont réalisés dans le cadre du réseau Entreprise Europe Network (EEN))
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Marketing territorial INNOVATION

BDI contribue a animer la marque Bretagne

V La marque territoriale de la Bretagne a été créée dans le but de servirl 6 at t rbetonng. v i t (
En enrichissant et en modernisant son image, elle permet a la région ddaccrran” t r e
rayonnement et son attrait.

V Elle est mise a la disposition des partenaires (entreprises, associations, organismes publics),
souhaitant intégrer la Bretagne dans leur communication, afin de promouvoir leurs activités
aux niveaux national et international. Elle renforce ainsi la fierté d6appartennanc
mobilisant et fédérant les acteurs entreprenants autour du méme theme. En mai 2019, ce
sont plus de 780 acteurs bretons qui représentent cette dynamique partagée.

V La marque Bretagne est animée au quotidien par | 6 ® q uriaqmee de Bretagne
Développement Innovation et le Comité régional du tourisme.

https://www.marque-bretagne.fr/
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